Zal.nr 1

Regulamin Specjalny Oceny Eksponatow
w Klasie Promocyjnej

Artykul 1. Wprowadzenie

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom potencjalnych wystawcow opracowano niniejszy regulamin dla
eksponatow debiutujacych oraz wytyczne do ich oceniania. Wystawia¢ w klasie promocyjnej moga jedynie
cztonkowie Polskiego Zwiazku Filatelistow.

Artykul 2. Eksponaty

Celem wprowadzenia specjalnej klasy konkursowej dla eksponatow debiutujacych jest zachecenie do
tworzenia i umozliwienie prezentowania nowych eksponatow, ktérych wystawcy z réoznych powodow nie
buduja w przewidzianym regulaminami PZF pelnym wymiarze (dorosli: 80 kart). Wystawcami w tej klasie
powinni by¢ gléwnie debiutanci a nie doswiadczeni wystawcy, osiagajacy wysokie wyniki na wystawach w
kraju i za granica.

Eksponat promocyjny moze by¢ opracowany w jednej z obowiazujacych klas konkursowych: tradycyjnej,
historii poczty, catostek, aerofilatelistyki, tematycznej, znakow fiskalnych lub maksimafilii.

U podstaw stworzenia klasy promocyjnej lezy zachgcenie potencjalnych wystawcow do zrobienia tzw.
pierwszego kroku. Docelowym zamiarem jest rozwinigcie eksponatu debiutujacego do eksponatu
piecioekranowego.

Artykul 3. Zasady budowy eksponatu

Eksponat w klasie promocyjnej sktadaé si¢ moze z 2. do 4. ekranow (32, 48 lub 64 karty) i nie moze by¢
czescia istniejacego 1 wystawianego juz pelnowymiarowego eksponatu konkursowego. Eksponaty
prezentowane sa w ekranach wystawowych, zawierajacych po 16 kart albumowych. Eksponat zgtoszony na
wystawe powinien by¢ przestany do organizatorow wg ustalen zawartych w regulaminie wystawy.

Kazdy eksponat musi zawiera¢ karte tytulowa z planem i krotkim wprowadzeniem. Wystawca pokazuje w
eksponacie wytacznie materiat pocztowo-filatelistyczny, taki jak znaczki pocztowe, stemple, catostki i
catosci pocztowe, przesylki przedfilatelistyczne, frankatury mechaniczne itd.

Celem prezentacji eksponatow w klasie promocyjnej na wystawach jest zwrdcenie wystawcom uwagi na
obowiazujace zasady regulaminowe i wilasciwy dla danych klas konkursowych doboér materiatu
filatelistycznego, a takze wczesniejsze przeciwdziatanie tworzeniu eksponatéw z tzw. pogranicza, nie
dajacych si¢ jednoznacznie przyporzadkowac¢ do klasy tematycznej, historii poczty lub do innych klas.
Celowi temu powinny stuzy¢ spotkania i konsultacje z jurorami, prowadzone w czasie trwania wystaw.

Artykul 4. Ocena eksponatow

Eksponat w klasie promocyjnej podlega konsultacjom i bedzie oceniany przez wybranych jurorow wg
zasady punktowej. Wskazowki i uwagi jurorow do poszczegoélnych kryteriow (opracowanie, znaczenie
filatelistyczne, wiedza filatelistyczna, stan i rzadko$¢ oraz prezentacja) nanoszone begda na specjalnych,
zatwierdzonych przez Prezydium Zarzadu Gltownego PZF, arkuszach oceny eksponatu, ktore sa
zmodyfikowana forma stosowanych arkuszy ocen. Kazdy wystawca na pierwszej swojej wystawie otrzyma
ponadto od organizatoréw Biuletyn PZF ,,Zasady wystawiennictwa PZF”.

Najwazniejszym kryterium przy ocenie eksponatow w klasie promocyjnej jest poprawnos$¢ tworzenia
eksponatu.

Eksponatom bioracym udzial w klasie promocyjnej Jury przyznaje dyplomy uznania I, II i III klasy oraz
wpis do dziennika eksponatu. Szczegoélnie wybijajacym si¢ eksponatom jury moze przyznac gratulacje,
wpisane do dziennika eksponatu.

Eksponat moze uzyskac tacznie 40 punktow:

dyplom uznania III klasy 20-26 punktow
dyplom uznania II klasy 27-33 punktow
dyplom uznania I klasy 34-40 punktéw

Wystawca, ktory za swoj eksponat osiagnat od 35 do 40 punktow, posiada wystarczajaca znajomos¢ tematu
oraz materiat filatelistyczny, aby rozszerzy¢ swoj dwuekranowy eksponat do trzech ekranow. To samo w
przypadku eksponatu trzy- i czteroekranowego. Celem ostatecznym jest mozliwie szybkie wzigcie udziatu w
wystawie z pelnym, pigcioekranowym eksponatem filatelistycznym.
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Artykutl 5. Zasady udzialu w wystawach.

5.1. Eksponaty debiutujace winny by¢ wystawiane w specjalnej klasie konkursowej (zwanej klasa
promocyjng) na wystawach co najmniej II stopnia. Ocena i konsultacje z wystawcami prowadzone beda
przez doswiadczonych juroréw, nominowanych w tym celu przez Gléwne Kolegium Sedziéow PZF.
Wystawy z klasa promocyjna (1-2 rocznie) bgda wyznaczane przez GKS w porozumieniu z organizatorami.
Procedura taka daje podstawy do prawidtowej oceny i rozwoju tych eksponatow.

5.2. Eksponaty promocyjne nie wymagaja atestow, jak eksponaty w innych klasach konkursowych. Moga za
to posiada¢ opini¢ wystawiona przez sgdziow w czasie indywidualnych konsultacji na etapie budowy
eksponatu.

5.3. Eksponat debiutujacy zawiera w poczatkowej fazie 32, 48 Iub 64 karty wystawowe (2, 3 lub 4 ekrany).
W kazdej z tych wersji moze by¢ wystawiany i poddawany konsultacjom jury nie wigcej niz na dwoch
wystawach w ciagu jednego roku kalendarzowego, przy nie zmienionej wielkosci eksponatu. Uzyskawszy
pozytywna opini¢ Jury i dyplom uznania I klasy, wystawca zobowiazany jest powigkszy¢ swoj eksponat o co
najmniej 16 kart (1 ekran). W_okresie nie przekraczajacym trzech lat od pierwszej prezentacji, eksponat w
klasie promocyjnej powinien otrzymac¢ atest jako eksponat piecioekranowy i by¢ wystawiany dalej w jednej
z klas konkursowych. Nie uzyskanie atestu w ciagu tych trzech lat zamyka mozno$¢ dalszego wystawiania w
klasie promocyjnej w ramach wystaw konkursowych.

5.4. Sad konkursowy wystawy, na ktoérej prezentowane beda eksponaty promocyjne, dolozy wszelkich
staran, aby uwagi na temat eksponatu, wpisane do specjalnego arkusza ocen, staty si¢ pomoca dla wystawcy,
w jaki sposob ma go dalej rozbudowywac.

5.5. Wskazanym jest, aby wystawcy brali czynny udzial w rozmowach z cztonkami jury, ktérzy oceniali jego
eksponat, a organizowanymi pod koniec wystawy.

Wytyczne do sedziowania eksponatow w klasie promocyjnej

1. Wstep

Niniejsze wytyczne uzupelniaja Regulamin Specjalny Oceny Eksponatéow w Klasie Promocyjnej.
Opracowane sag w celu pomocy wystawcom przy opracowywaniu eksponatéw, a jurorom przy ich
ocenie.

Cztonkowie jury, analizujac eksponaty w klasie promocyjnej, winni kierowa¢ si¢ naczelna zasada pomocy
udzielanej debiutujacemu wystawcy. Ocena oprocz indywidualnych sugestii sedziego, powinna przede
wszystkim zawiera¢ uwagi dotyczace zgodno$ci prezentowanego eksponatu z zasadami wystawiennictwa
Uwagi te winny by¢ dla wystawcy wskazoéwka, w jaki sposob eksponat powinien by¢ rozbudowywany.
Staba ocena winna sktania¢ do przemys$lenia koncepcji eksponatu.

2. Eksponaty

Eksponaty w klasie promocyjnej sa szansa zarOwno dla poczatkujacych jak i bardziej zaawansowanych
wystawcow. Zasady regulujace budowe i w nastgpstwie oceng tych eksponatéw dotycza w jednakowy
sposob wszystkich wystawcow.

U podstaw tworzenia klasy promocyjnej lezato zatozenie, ze tatwiej i taniej jest przebudowaé eksponat
sktadajacy si¢ z 32 kart, niz zbudowa¢ eksponat 80-ciokartowy. Oceniajac 32 karty doswiadczony sedzia jest
w stanie zorientowac si¢ w zatozeniach i poprawnosci eksponatu.

Eksponaty powinny w kompletny sposob, aczkolwiek w skroconej formie, prezentowa¢ cato$¢ materiatu dla
danego tematu. Eksponat w klasie promocyjnej nie moze by¢ czeScia istniejacego i wystawianego juz
eksponatu pelnowymiarowego eksponatu konkursowego.

3. Kryteria oceny eksponatow

Jury oceniajace eksponaty w klasie promocyjnej powinno szczegdlng uwage zwréci¢ na forme prezentaciji
materialu 1 poziom wiedzy filatelistycznej. Mniejszy nacisk nalezy klas¢ na takie kryteria oceny, jak
rzadko$¢ materiatu oraz osobiste studia i badania.
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3.1. Kryteria oceny eksponatéw w klasie promocyjnej z zakresu filatelistyki tradycyjnej, historii
poczty, calostek, aerofilatelistyki, znakéw fiskalnych i maksimafilii.

Tytut i plan

Zakres i opracowanie tematu, logika prezentacji
Znaczenie

Kreatywnos$¢

Wiedza filatelistyczna i precyzja opracowania
Studia i badania

Trudnos¢ zdobycia materiatu

Jakos$¢ walorow (zwlaszcza calosci)
Prezentacja materiatu

Maksymalna ilo$¢ punktow
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3.1.1. Tytut i plan
Karta tytutowa (karta z planem) powinna zawiera¢ wprowadzenie, z ktorego musza wynikac cele i zalozenia

prezentowanego w eksponacie materialu. Precyzyjnie sformulowany tytul powinien okresla¢ zakres i
przedzial czasowy eksponatu. Plan powinien odzwierciedla¢ wszystkie aspekty zagadnienia. Waznym
elementem w eksponatach z historii poczty jest wskazanie literatury, z ktérej korzystano przy budowie
eksponatu.

3.1.2. Zakres i opracowanie tematu

Oceniane jest przede wszystkim ogolne rozwinigcie tematu eksponatu, zgodnie z tytulem i planem oraz
zgodnos¢ uzytego materiatu filatelistycznego z dana klasa wystawiennicza.

Teksty powinny by¢ jak najbardziej zwigzte, a jednocze$nie wyczerpujaco opisywac istotne aspekty
opracowywanego zagadnienia.

3.1.3.Wiedza, osobiste studia i badania

Wiedza filatelistyczna jest oceniana na podstawie uzytych walorow i opisujacego je tekstu. W eksponacie
powinna by¢ ukazana cala mozliwa roznorodno$¢ walorow filatelistycznych z poprawnymi ich opisami.
Oceng za studia i badania otrzymuje si¢ za udokumentowanie nowych faktow odnoszacych si¢ do tematu i
analiz¢ demonstrowanego materiatu.

3.1.4. Stan i rzadko$¢

Eksponat musi by¢ czytelny w odbiorze. Znaki pocztowe uzyte w eksponacie musza by¢ w mozliwie
najlepszym stanie. Dotyczy to szczegdlnie znaczkéw stemplowanych i czytelnosci wykorzystanych
ostemplowan.

Rzadko$¢ jest wyznacznikiem mozliwosci zdobycia materialu, a nie koniecznie jego ceny. Pokazany
materiat powinien wykracza¢ ponad ogo6lnie dostepny na rynku.

3.1.5. Prezentacja materiatu

Prezentacja jest nie tylko uzupelieniem opracowania. Uktad graficzny powinien by¢ klarowny i tatwy w
Zrozumieniu tematu, a zarazem atrakcyjny dla zwiedzajacych i sgdziow. Nalezy zwroci¢ uwage na estetyke
wystawianego eksponatu (czystos¢, przycigcie hawidow, czcionka). Wazna role odgrywa zwigztos¢ uzytego
tekstu.

3.2. Kryteria oceny eksponatow w klasie promocyjnej z zakresu filatelistyki tematycznej

Tytut i plan 7
Opracowanie, logika prezentacji 10
Innowacje 2
Wiedza filatelistyczna 3
Wiedza tematyczna 4
Trudno$¢ zdobycia materialu 4
Jakos$¢ waloréw (zwlaszcza catosci) 2
Prezentacja materiatu 8
Maksymalna ilo§¢ punktow 40
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3.2.1. Tytut i plan

Wybrany tytut musi by¢ logiczny i zrozumiaty. Tytuly powinny by¢ nie tylko zrozumiate, ale dodatkowo
rowniez oryginalne. Sensowny, zrozumialy, dobrze wywazony i wzbudzajacy zainteresowanie plan ma by¢
dla ogladajacych i samych wystawcow pomoca w uchwyceniu tresci i zakresu eksponatu oraz utatwi¢ jego
obecna prezentacje i dalsza rozbudowe. Tytut i plan sg zaleznymi od siebie elementami eksponatu.

3.2.2. Zakres i opracowanie tematu

Ukazane w eksponacie fakty i zalezno$ci sa wynikiem wnikliwych badan wystawcy. Przedstawiaja istotne
aspekty tematu W SposOb gleboki, oryginalny i1 w logicznej kolejnosci planu, wraz z
udokumentowaniem ich mozliwie najlepszym materiatem filatelistycznym. Teksty powinny by¢ jak
najbardziej zwigzte, a jednoczesnie wyczerpujaco opisywaé istotne aspekty opracowywanego tematu.
Widz powinien odnie$¢ wrazenie, ze eksponat tematyczny ,,opowiada historig".

3.2.3. Wiedza, osobiste studia i badania

Prezentacja informacji tematycznych powinna si¢ odbywa¢ za pomoca dostgpnego i odpowiedniego
materiatu filatelistycznego. Musi to by¢ material pocztowy, przez pocztg autoryzowany lub przynajmniej
przez nia tolerowany. Wiedza filatelistyczna wyraza si¢ rOwniez w umiejetnym stworzeniu mieszanki
roznorodnego materiatu filatelistycznego.

Osobiste studia i badania wykazane sa poprzez prawidlowa analizg materiatu filatelistycznego pokazanego w
eksponacie. O wysokim poziomie wiedzy moze $wiadczy¢ sposob opracowania tematu, rodzaj
wykorzystanego materialu oraz tre$¢ opisOw w eksponacie.

Temat eksponatu powinien by¢ ukazany przez wlasciwe walory filatelistyczne, a informacje zawarte w
opisach musza by¢ prawdziwe. Nowo pokazane odkrycia powinny by¢ doktadnie i jasno opisane.

3.2.4. Stan i rzadko$¢ materiatu

Wykorzystany materiat powinien znajdowac si¢ w optymalnym stanie zachowania. Fakt, ze dla niektorych
tematdéw stan jako$ci moze by¢ rézny, musi mie¢ odzwierciedlenie w ocenie jury.

Jesli to mozliwe, wykorzystany materiat powinien zawiera¢ znaczki i cato$ci w dobrym stanie oraz czytelne,
czyste ostemplowania.

Rzadko$¢ jest wyznacznikiem mozliwosci zdobycia materialu, a nie koniecznie jego ceny. Pokazany
materiat powinien wykracza¢ ponad ogolnie dostgpny.

3.2.5. Prezentacja materiatu
Czysta 1 estetyczna prezentacja i1 przejrzyste opracowanie tematu wspieraja w znacznym stopniu ogolne
wrazenie i ocen¢ kazdego eksponatu. Wazna rolg odgrywa zwigztos$¢ uzytego tekstu.

3.2.6. Uwagi ogdlne
W eksponacie mozemy wykorzysta¢ material zarowno nie uzyty, jak i wykorzystany pocztowo. Znaczki

stemplowane i nie stemplowane nie powinny by¢ mieszane na jednej karcie wystawowej. Zasada ta nie
dotyczy calostek z oryginalnego obrotu pocztowego. Ostemplowania pocztowe nie powinny zastaniac¢
glownego tematu znaczka.

Niniejszy Regulamin zatwierdzony zostat uchwatq Zarzqdu Gtownego PZF nr 8/XXI/2012/2G PZF
zdnia 25.11.2012 r. i wchodzi w Zycie z dniem 1. stycznia 2013 r.
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